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Hintergrund der Meimnungsumfrage



Wie sieht die Teilnehmerstruktur aus?

Insgesamt haben 709 Tolzer_Innen an der Befragung teilgenommen.

Davon waren 310 mannlich, 370 weiblich und 29 machten keine Angabe.

Das Durchschnittsalter lag bei 46 Jahren.

205 haben Kinder, 445 haben keine Kinder und 14 machten keine Angabe.
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Die Befragungsdimensionen

1. Glaubwiurdigkeit

Was zeichnet Bad T0lz lhrer
Meinung nach aus?

Welche 3 Merkmale
unterscheiden Bad Tolz
deutlich von anderen Stadten
in Deutschland?

Gibt es etwas, worauf die
Einwohner\_innen gemeinsam
stolz sind?

Was findet man nur in Bad Tolz
und nicht anderswo?

2. Attraktivitat

Bitte schéatzen Sie ein, wo sich
Bad T6lz innerhalb der
nachfolgenden :
Spannungsfelder befindet.

Die/der typische Einwohner\ _in
von Bad Tolzist ...

Bitte treffen Sie eine
Einschéatzung anhand der
Spannungsfelder.

Nennen Sie 3 Aspekte, die Bad
Tolz zum attraktiven Lebens-
und Arbeitsraum machen?

Gibt es ein Thema/einen
Aspekt, fur welches Bad Télz
besonders bekannt ist?

= Nennen Sie 3 Aspekte, die
Menschen veranlassen, nach
Bad Tolz zu ziehen / in Bad
Tolz zu bleiben?

Nennen Sie 3 Aspekte, die
Menschen veranlassen, in Bad
Tolz Urlaub zu machen?

Was suchen Menschen, die
nach Bad Tolz kommen?

3. Zukunftspotenziale

= Was sind die grof3ten

Herausforderungen von Bad
Tolz fur die ndchsten 10 Jahre?

Worauf sollte Bad To6lz lhrer
Meinung nach zuktnftig starker
setzen? Was hat aus lhrer
Sicht die grofite
Anziehungskraft auf
Menschen?

In welche Richtung darf sich
Bad Tdlz keinesfalls
entwickeln?
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Ergebnisse der Meinungsumifragen



Die Befragungsdimensionen

1. Glaubwiurdigkeit

Was zeichnet Bad T0lz lhrer
Meinung nach aus?

Welche 3 Merkmale
unterscheiden Bad Tolz
deutlich von anderen Stadten
in Deutschland?

Gibt es etwas, worauf die
Einwohner\_innen gemeinsam
stolz sind?

Was findet man nur in Bad Tolz
und nicht anderswo?




Was zeichnet Bad To6lz Ihrer Meinung nach aus?
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Was zeichnet Bad To6lz Ihrer Meinung nach aus?

Umgebende Natur

Brauchtum & Tradition
Gesundheit

Altstadt &
Marktstralde

Lebensart & Miteinander

Lebendiges
Stadtleben

Trust




Welche 3 Merkmale unterscheiden Bad Tolz deutlich von anderen
Stadten in Deutschland?

1. Lage & Natur 2. Altstadt & Marktstral3e 3. Kleinstadt mit gelebter Tradition

Zwischen Grol3stadt Malerische Innenstadt beschaulich & gemeinschaftlich
und Natur / Bergen




Gibt es etwas, worauf die Einwohner\_innen gemeinsam stolz sind?

Geschichte, Tradition & Zusammenhalt

1. Leonhardifahrt 2. Historische 3. Heimatgefiihl &
Marktstralle Vereinsleben*

*Die Tolzer Léwen sind nur eines der vielen Beispiele



Was findet man nur in Bad To6lz und nicht anderswo?*

1. Historische 2. Brauchtum & Heimat: 3. Natur, insbesondere die Isar

Marktstral3e Leonhardifahrt, Knabenchor,
Tolzer Prugel

*172 ,Nichts“-Nennungen



Die Befragungsdimensionen

2. Attraktivitat

Bitte schéatzen Sie ein, wo sich
Bad T6lz innerhalb der
nachfolgenden :
Spannungsfelder befindet.

Die/der typische Einwohner\ _in
von Bad Tolzist ...

Bitte treffen Sie eine
Einschéatzung anhand der
Spannungsfelder.

Nennen Sie 3 Aspekte, die Bad
Tolz zum attraktiven Lebens-
und Arbeitsraum machen?

Gibt es ein Thema/einen
Aspekt, fur welches Bad Télz
besonders bekannt ist?

= Nennen Sie 3 Aspekte, die

Menschen veranlassen, nach
Bad T0lz zu ziehen / in Bad
T6lz zu bleiben?

Nennen Sie 3 Aspekte, die
Menschen veranlassen, in Bad
Tolz Urlaub zu machen?

Was suchen Menschen, die
nach Bad Tolz kommen?




So beschreiben die Tolzer innen die Stadt

laut

kontrastreich
experimentierfreud
ig

proaktiv
abenteuerlich

high society

grau

chaotisch
innovativ
beweglich

belebend

unsicher

Frage: Bitte schatzen Sie ein, wo sich Bad T6lz innerhalb der nachfolgenden Spannungsfelder befindet.
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ruhig
harmonisch
planerisch
reaktiv
behitet

fur jedermann
bunt
geordnet
traditionell
starr
entspannend

sicher



So beschreiben die ToOlzer innen sich selbst

verschlossen
pessimistisch
ruhig
egoistisch
konservativ
gleichgultig
bequem
verdrossen

unorganisiert

vertraumt
risikofreudig

Okologisch ignorant

Frage: Die/der typische Einwohner\_in von Bad Télz ist ... Bitte treffen Sie eine Einschatzung anhand der Spannungsfelder.
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offen
optimistisch
gesprachig
hilfsbereit
zukunftsorientiert
neugierig

aktiv

lebensfroh

organisiert

handelnd
vorsichtig

Okologisch engagiert



Nennen Sie 3 Aspekte, die Bad Tolz zum attraktiven Lebens- und
Arbeitsraum machen?

1. Zwischen Grol3stadt 2. Kleinstadt mit ausgepragter 3. Freizeitwert
und Natur / Bergen Infrastruktur
Naturnéhe Sicherheit Freizeitangebote
Nahe zu den Bergen Beschaulichkeit & Ruhe (Outdoor)Sportmaoglichkeite
Nahe zu Minchen Sauberkeit n
kurze Wege Kulturangebot

Familienfreundlichkeit
Verkehrsanbindung
Schulen
mittelstandische Unternehmen




Gi1bt es ein Thema/einen Aspekt, fir welches Bad Tolz besonders
bekannt 1st?

1. Natur 3. Lebensgefiihl 4. Kultur




Nennen Sie 3 Aspekte, die Menschen veranlassen, nach Bad To6lz zu
ziehen / 1n Bad To6lz zu bleiben?

1. Zwischen Grol3stadt
und Natur / Bergen

2. Miteinander

Naturnahe
Nahe zu den Bergen
Nahe zu Minchen

Familie & Heimatverbundenheit
Familienfreundlichkeit
Menschen

3. Kleinstadt

Lebensqualitat
Sicherheit
Ruhe



Nennen Sie 3 Aspekte, die Menschen veranlassen, in Bad Tolz
Urlaub zu machen?

1. Natur 2. Vitalitat 3. Touristisch attraktives
direktes Umfeld

(umliegende Seen, Miinchen, Osterreich)




Die relevantesten Sehnsuchtsmotive aus Sicht der Tolzer _innen

1 & 2 > 400 Nennun gen



Die Befragungsdimensionen

3. Zukunftspotenziale

= Was sind die grof3ten
Herausforderungen von Bad
Tolz fur die ndchsten 10 Jahre?

Worauf sollte Bad Télz lhrer
Meinung nach zuktnftig starker
setzen? Was hat aus lhrer
Sicht die grofite
Anziehungskraft auf
Menschen?

In welche Richtung darf sich
Bad Tolz keinesfalls
entwickeln?




Was sind die grofiten Herausforderungen von Bad Tolz fiir die
nachsten 10 Jahre?

1. Verkehr 2. Tourismus / Badetell 3. Wohnraum &
Lebenshaltungskosten
Wi
DL s “‘




Worauf sollte Bad Tolz Ihrer Meinung nach zukiinftig starker setzen?
Was hat aus Ihrer Sicht die grofdite Anziehungskraft auf Menschen?

1. Sport & Bewegung 2. Nachhaltigkeit / Achtsamkeit 3. Tradition, Kultur &
Lebensfreude
Sportmaoglichkeiten / Sportstadt Natur lokale Laden
Wanderwege Nachhaltigkeit Kleinkiinstler
Radwege und Radtourismus Erholung Kulturangebote
Fitness Points Wellness Biergarten und Feste
Aktivurlaub Liege- & Erholungsflachen Oper Airs
Volksfest
Festivals
StralRenkonzerte
Markte




In welche Richtung darf sich Bad Tolz keinesfalls entwickeln?

1. Verschlafene 2. Teuer / Luxus 3. AusschlielRlicher Fokus
Rentnerstadt auf Tourismus und Kur
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Copyright

Alle in dieser Dokumentation enthaltenen Strategien, Modelle, Konzepte und Schlussfolgerungen sind
ausschliel3liches geistiges Eigentum (Ausnahme bei Quellenangaben) von BrandTrust — Brand Strategy
Consultants — und urheberrechtlich geschiitzt. Sie werden dem Auftraggeber zu dessen ausschliel3licher
Nutzung zeitlich unbefristet Gberlassen. Alle hierin enthaltenen Informationen unterliegen der
Geheimhaltung und sind nur fur den Auftraggeber bestimmt. Der Auftraggeber ist nicht berechtigt diese
Dokumentation zu verandern oder aul3erhalb seines Unternehmens zu veroffentlichen oder zu verbreiten.
Diese Bestimmung kann ausschlief3lich mit schriftlicher Zustimmung von BrandTrust — Brand Strategy
Consultants — abgeandert oder widerrufen werden. Mundliche Vereinbarungen besitzen keine Gliltigkeit.

All the strategies, models, concepts and conclusions incorporated into this documentation are the exclusive
intellectual property (exceptions are source referenced) of BrandTrust — Brand Strategy Consultants and
are protected under copyright. They have been turned over to the client exclusively for his own use for an
unspecified period. All information included in them is to be kept confidential and is intended for the client’s
eyes only. The client is not permitted to change this documentation, make it public outside his own
company or disseminate it in any way. This rule may only be amended or revoked with the express written
consent of BrandTrust — Brand Strategy Consultants. Verbal agreements shall not be deemed valid.

Brand Trust GmbH — Brand Strategy Consultants

Pfannenschmiedsgasse 1 T +49 (911) 933 57 80 info@brand-trust.de
90402 Nurnberg =« Germany F +49 (911) 396 066 www.brand-trust.de
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