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Wie sieht die Teilnehmerstruktur aus?

Insgesamt haben 709 Tölzer_Innen an der Befragung teilgenommen.

Davon waren 310 männlich, 370 weiblich und 29 machten keine Angabe. 

Das Durchschnittsalter lag bei 46 Jahren.

205 haben Kinder, 445 haben keine Kinder und 14 machten keine Angabe.
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Die Befragungsdimensionen

1. Glaubwürdigkeit 2. Attraktivität 3. Zukunftspotenziale

 Was zeichnet Bad Tölz Ihrer 
Meinung nach aus?

 Welche 3 Merkmale 
unterscheiden Bad Tölz 
deutlich von anderen Städten 
in Deutschland?

 Gibt es etwas, worauf die 
Einwohner\_innen gemeinsam 
stolz sind?

 Was findet man nur in Bad Tölz 
und nicht anderswo?

 Nennen Sie 3 Aspekte, die 
Menschen veranlassen, nach 
Bad Tölz zu ziehen / in Bad 
Tölz zu bleiben?

 Nennen Sie 3 Aspekte, die 
Menschen veranlassen, in Bad 
Tölz Urlaub zu machen?

 Was suchen Menschen, die 
nach Bad Tölz kommen?

 Bitte schätzen Sie ein, wo sich 
Bad Tölz innerhalb der 
nachfolgenden 
Spannungsfelder befindet.

 Die/der typische Einwohner\_in 
von Bad Tölz ist …
Bitte treffen Sie eine 
Einschätzung anhand der 
Spannungsfelder.

 Nennen Sie 3 Aspekte, die Bad 
Tölz zum attraktiven Lebens-
und Arbeitsraum machen?

 Gibt es ein Thema/einen 
Aspekt, für welches Bad Tölz 
besonders bekannt ist?

 Was sind die größten 
Herausforderungen von Bad 
Tölz für die nächsten 10 Jahre?

 Worauf sollte Bad Tölz Ihrer 
Meinung nach zukünftig stärker 
setzen? Was hat aus Ihrer 
Sicht die größte 
Anziehungskraft auf 
Menschen?

 In welche Richtung darf sich 
Bad Tölz keinesfalls 
entwickeln?
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Was zeichnet Bad Tölz Ihrer Meinung nach aus?

Altstadt & 

Marktstraße

vielfältige 

Natur

Nähe zu 

den 

Berge

Isar

zentrale Lage

Voralpenland

Geschichte hinter 

der Stadt

Brauchtum

gepflegte

Tradition

Traditionsbewusstsein

Leonhardifahrt

historische 

Häuserfassaden

Bayerische Gemütlichkeit

authentisch bayerisch
Freundlichkeit

der Einwohner

hohe Lebensqualität

familiär
Sicherheit

Zusammenhalt

ruhig

Einheimische und 

Zuagroaste gut gemischt

bodenständig Gemeinschaft

Idylle

Gute Luft Kleinstadt

Vereine

Kalvarienberg

Vielfältige Kultur

Kulturstädtchen

qualitativ hochwertiges 

Kulturprogramm

Tölzer Knabenchor

Tölzer Stadtkapelle

Jailhouse-Events

Bayeriche

Lebensart

Bayeriche

Kultur

Bayeriche

Gemütlichkeit Nachtflohmarkt Nachtflohmarkt

gute 

Anbindung

ganzjährig vielfältige 

Freizeitmöglichkeiten Icehockey

Wandern
Radfahren

360 Grad Freizeitwert

Sportmöglichkeiten

Naherholungsgebiet

viele aktive Sportvereine

Kletterhalle Skifahren & Langlauf

Individualsport
Bergsport

sportliche Menschen Fußball
Isarfeste

Ausgangslage für aktive 

Freizeitgestaltung

grüne

Stadt

Tourismus

Erholung
Badeteil

KurviertelKurparkKurhaus
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Lebensart & Miteinander
Sport

Umgebende Natur

Lebendiges

Stadtleben

Brauchtum & Tradition

Gesundheit



1. Lage & Natur 2. Altstadt & Marktstraße 3. Kleinstadt mit gelebter Tradition

Malerische InnenstadtZwischen Großstadt

und Natur / Bergen

beschaulich & gemeinschaftlich

Welche 3 Merkmale unterscheiden Bad Tölz deutlich von anderen 

Städten in Deutschland?



Geschichte, Tradition &  Zusammenhalt

1. Leonhardifahrt 2. Historische 

Marktstraße

3. Heimatgefühl & 

Vereinsleben*

Gibt es etwas, worauf  die Einwohner\_innen gemeinsam stolz sind?

*Die Tölzer Löwen sind nur eines der vielen Beispiele



1. Historische 

Marktstraße

2. Brauchtum & Heimat:
Leonhardifahrt, Knabenchor,

Tölzer Prügel

*172 „Nichts“-Nennungen

3. Natur, insbesondere die Isar

Was findet man nur in Bad Tölz und nicht anderswo?*
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laut ruhig

kontrastreich harmonisch

experimentierfreud

ig
planerisch

proaktiv reaktiv

abenteuerlich behütet

chaotisch geordnet

innovativ traditionell

beweglich starr

belebend entspannend

unsicher sicher

high society für jedermann

grau bunt

So beschreiben die Tölzer_innen die Stadt

Frage: Bitte schätzen Sie ein, wo sich Bad Tölz innerhalb der nachfolgenden Spannungsfelder befindet.



So beschreiben die Tölzer_innen sich selbst

verschlossen offen

pessimistisch optimistisch

ruhig gesprächig

egoistisch hilfsbereit

konservativ zukunftsorientiert

verdrossen lebensfroh

unorganisiert organisiert

verträumt handelnd

gleichgültig neugierig

bequem aktiv

ökologisch ignorant ökologisch engagiert

risikofreudig vorsichtig

Frage: Die/der typische Einwohner\_in von Bad Tölz ist … Bitte treffen Sie eine Einschätzung anhand der Spannungsfelder.



Nennen Sie 3 Aspekte, die Bad Tölz zum attraktiven Lebens- und 

Arbeitsraum machen?

2. Kleinstadt mit ausgeprägter

Infrastruktur

Sicherheit

Beschaulichkeit & Ruhe

Sauberkeit

kurze Wege

Familienfreundlichkeit

Verkehrsanbindung

Schulen

mittelständische Unternehmen

1. Zwischen Großstadt

und Natur / Bergen

Naturnähe

Nähe zu den Bergen

Nähe zu München

3. Freizeitwert

Freizeitangebote

(Outdoor)Sportmöglichkeite

n

Kulturangebot



Gibt es ein Thema/einen Aspekt, für welches Bad Tölz besonders 

bekannt ist?

2. Sport1. Natur 3. Lebensgefühl 4. Kultur



2. Miteinander

Familie & Heimatverbundenheit

Familienfreundlichkeit

Menschen

Nennen Sie 3 Aspekte, die Menschen veranlassen, nach Bad Tölz zu 

ziehen / in Bad Tölz zu bleiben?

1. Zwischen Großstadt

und Natur / Bergen

Naturnähe

Nähe zu den Bergen

Nähe zu München

3. Kleinstadt

Lebensqualität

Sicherheit

Ruhe



2. Vitalität

Nennen Sie 3 Aspekte, die Menschen veranlassen, in Bad Tölz 

Urlaub zu machen?

1. Natur 3. Touristisch attraktives 

direktes Umfeld
(umliegende Seen, München, Österreich)



Die relevantesten Sehnsuchtsmotive aus Sicht der Tölzer_innen

1 & 2 > 400 Nennungen

UNBERÜHRTE NATUR GENUSS VITALITÄT

NEUGIERDE 
SELBST-

VERWIRKLICHUNG
ABENTEUER

GEBORGENHEIT NOSTALGIEENTSCHLEUNIGUNG
WISSENS-

ERWEITERUNG

ZUGEHÖRIGKEIT

STATUS

1

2



20

Die Befragungsdimensionen
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1. Verkehr 2. Tourismus / Badeteil

Was sind die größten Herausforderungen von Bad Tölz für die 

nächsten 10 Jahre?

3. Wohnraum & 

Lebenshaltungskosten



1. Sport & Bewegung 2. Nachhaltigkeit / Achtsamkeit

Worauf  sollte Bad Tölz Ihrer Meinung nach zukünftig stärker setzen? 

Was hat aus Ihrer Sicht die größte Anziehungskraft auf  Menschen?

3. Tradition, Kultur & 

Lebensfreude

Natur

Nachhaltigkeit

Erholung

Wellness

Liege- & Erholungsflächen

Sportmöglichkeiten / Sportstadt

Wanderwege

Radwege und Radtourismus

Fitness Points

Aktivurlaub

lokale Läden

Kleinkünstler

Kulturangebote

Biergärten und Feste

Oper Airs 

Volksfest

Festivals

Straßenkonzerte

Märkte



1. Verschlafene 

Rentnerstadt

2. Teuer / Luxus

In welche Richtung darf  sich Bad Tölz keinesfalls entwickeln?

3. Ausschließlicher Fokus 

auf Tourismus und Kur
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Copyright

Alle in dieser Dokumentation enthaltenen Strategien, Modelle, Konzepte und Schlussfolgerungen sind 

ausschließliches geistiges Eigentum (Ausnahme bei Quellenangaben) von BrandTrust – Brand Strategy

Consultants – und urheberrechtlich geschützt. Sie werden dem Auftraggeber zu dessen ausschließlicher 

Nutzung zeitlich unbefristet überlassen. Alle hierin enthaltenen Informationen unterliegen der 

Geheimhaltung und sind nur für den Auftraggeber bestimmt. Der Auftraggeber ist nicht berechtigt diese 

Dokumentation zu verändern oder außerhalb seines Unternehmens zu veröffentlichen oder zu verbreiten. 

Diese Bestimmung kann ausschließlich mit schriftlicher Zustimmung von BrandTrust – Brand Strategy

Consultants – abgeändert oder widerrufen werden. Mündliche Vereinbarungen besitzen keine Gültigkeit. 

All the strategies, models, concepts and conclusions incorporated into this documentation are the exclusive 

intellectual property (exceptions are source referenced) of BrandTrust – Brand Strategy Consultants and 

are protected under copyright. They have been turned over to the client exclusively for his own use for an 

unspecified period. All information included in them is to be kept confidential and is intended for the client’s 

eyes only. The client is not permitted to change this documentation, make it public outside his own 

company or disseminate it in any way. This rule may only be amended or revoked with the express written 

consent of BrandTrust – Brand Strategy Consultants. Verbal agreements shall not be deemed valid. 

Pfannenschmiedsgasse 1 T +49 (911) 933 57 80 info@brand-trust.de

90402 Nürnberg  Germany F +49 (911) 396 066 www.brand-trust.de

Brand Trust GmbH – Brand Strategy Consultants


