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Presse- & Offentlichkeitsarbeit
Stadt Bad Tolz

Sitzung Kur-, Tourismus-, Wirtschaftsausschuss Am SchioB3platz 1 | 83646 Bad Tolz
Telefon 08041 504-102

vom 15.11.2022 pressestelle@bad-toelz.de

Anwesend:

Dr. Ingo Mehner, Erster Burgermeister

Michael Lindmair, Zweiter Blargermeister

Dr. Christof Botzenhart, Dritter Burgermeister
sowie 9 stimmberechtigte Mitglieder des Stadtrates

TOP 2:
Ruckblick City-Management

Sachverhalt:

Aufgrund der pandemischen Lage und der personellen Situation in der Wirtschaftsfor-
derung im vergangenen Jahr wurden bewusst Themen im Bereich City-Management
fokussiert, um gezielt die lokalen Unternehmen (Einzelhandel und Gastronomie) zu
unterstitzen. In einem Uberblick stellt Wirtschaftsférderin Sandra Herrmann vor. wel-
che MalBnahmen dabei ergriffen wurden. Mit diesem Hintergrund wird auch in den
kommenden Monaten der Schwerpunkt auf die Unterstiitzung von Handel und Dienst-
leistern in der Innenstadt gelegt, ohne dabei den Blick auf die Bedurfnisse der regio-
nalen Unternehmensvielfalt zu verlieren.

RUCKBLICK

Unterstiitzung des Handels:

a) Einkaufs- und Shopping-Guide: Auflage 10.000 Stick, Erscheinungsdatum:
Dezember 2021 und November 2022, Verteilung Uber die Handler und Auslage
Tourist-Informationen

b) Gemeinsam mit dem Krippenverein wurde 2021 der Krippenweg mit 60 Krippen
initiiert. Auflistung der Handler im Flyer mit einer Auflage von 2500 Stiick. Weiter-
fuhrung der Idee in 2022 mit Gber 60 Krippen.

c) Ganzseitige Anzeigen auf den Umschlagseiten BiB im Umschlagseiten (U4)

im November 2021, Januar 2022, Marz 2022 und September 2022

d) Online-Advertorial im Merkur tz MEDIA:

Lokales: Einkaufsstadt Bad Tolz ,Wir haben, was du schenkst. (2021)
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e) Ganzseitige Anzeigen Print: im Gelben Blatt und im Weihnachtsmagazin
der Merkur tz MEDIA (2021)

f) KAUF LOKAL@FACEBOOK: Posts mit Gesamtreichweite von bis zu 1.300
Personen (2022)

g) Hasen-Suche in den Schaufenstern im Rahmen des Ostermarktes

h) Ausstellung in den Schaufenstern im Rahmen des Knabenchorfestivals:
Geschichten zum Tdlzer Knabenchor

i) Schaufenster-Buchausstellung mit Gewinnspiel im Rahmen der Veranstaltung
,G'hort & G'lesen — Freude am Lesen"

j) Bewerbung Einkaufen im Stadtteil Gries (Plakatierung im Stadtgebiet und Online)

k) Weiterentwicklung der TOLZER WERTKARTE

« Im Jahr 2021: 41.840 Euro Umsatz fur Tolzer Betriebe (vgl. 2020: 31.210 Euro)
« Januar 2022 — Okt. 2022: 43 390,00 € Euro bei Tolzer Betrieben eingelost

« Grof3te Abnehmer sind Arbeitgeber - Tolzer unterstitzen Tolzer

« Kooperation / Gewinnspiel mit Referat 2 im April und im Juli

« Facebook-Post mit Geschenktipp in der Weihnachtszeit, Ostern und Muttertag
« Priifung / Test des digitalen Gutscheinsystems mit der App: City-Gutschein

Unterstitzung Gastronomie:

Blogger-Kooperationen

Bewerbung der Tolzer Innenstadt, Schwerpunkt Shopping und GenielR3en, Juli und
August 2021

e Biancas Blog, Schwerpunkt Gastro und Kulinarik, 15.500 Abonnementen
e Isarblog, Schwerpunkt Gastro und Reisen, 22.000 Abonnementen

Wirtschaftsforderung

Unternehmensbesuche:

Sechs Unternehmensbesuche im ersten Halbjahr 2022: Hauptthemen der Unterneh-
men waren hier u.a.:

o Fachkraftemangel
o Bereich Verkehr in der Innenstadt / Verbesserung der 6ffentlichen Anbindung
e Russland / Ukraine-Krieg
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« Wohnen
o Flachen fur Entwicklung

Wirtschaftsfriihstiick

Wiederaufnahme des Wirtschaftsfrihstiicks (Termine: 20.7.; 14.9. und 9.11.2022) mit
durchschnittlich 30 bis 40 Teilnehmern.

Verbesserung der Zusammenarbeit mit dem Unternehmerverein ,.Wir fur Tolz“

Etablierung eines monatlichen Jour fixes mit wechselndem Teilnehmerkreis.
Je nach Thema werden die Teilnehmer auch gezielt eingeladen.

AUSBLICK auf 2023

1) Wirtschaftsforderung

Gastronomie:

Ein groRes Thema im Bereich der Gastronomie ist die Mehrwegverpackungspflicht flr
Take away-Gerichte, die fur ab Januar 2023 beschlossen wurde. Gemeinsam mit
dem Unternehmerverein versuchen wir, ein einheitliches Pfandsystem fir das ganze
Stadtgebiet zu besprechen und bei Interesse umzusetzen.

Fachkraftemanqel:

Neben der Ausbildungstour (geplant und ausgefuhrt durch das Landratsamt) besteht
bei den Unternehmen auch das Interesse jeglicher Férderung seitens der Stadt, um
beispielsweise die Kommunikation mit den Schulen zu verbessern oder auch gezielte
Aktionen zur Generierung von Auszubildenden / Mitarbeitern umzusetzen.

« Idee einer eigenen Ausbildungstour in Bad Tolz
« Idee eines Tdlzer Turoffner-Tags (Tag der offenen Tir in den Unternehmen)

Unterstutzung fiir alle Branchen:

Entwicklung der Tdlzer Wertkarte:

« Erhohung der MarketingmaRnahmen zur Bewerbung der TOLZER WERTKARTE
z.B. durch eine Neuauflage des Flyers fur den Tdlzer
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« Erhohung der Akzeptanzstellen der TOLZER WERTKARTE; begleitet von einer
detaillierteren Vorstellung des einzelnen Unternehmens (vgl. Neu in T6lz)

2) City-Management

Unterstlitzung des Handels:

o Informationstafeln an Parkplatzen zum Thema ,Einkaufen in der Innenstadt*

e Handleraktionen: Enge Zusammenarbeit zwischen dem Referat fur Tourismus und
Kultur und City-Management. Geplante Aktionen zu den Veranstaltungen in der
Innenstadt.

o Einrichtung eines Instagram-Accounts fur die Citymanagementthemen

TOP 3:
Kurzbericht tber die touristische Entwicklung im Jahr 2022

Sachverhalt:

Nach 2 Jahren Corona-Beschrankungen war 2022 das erste Jahr, welches ohne
behordliche Verbote im Ubernachtungssektor verlief. Trotzdem begann das Jahr
aulerst zah. Die Unsicherheit der Gaste war nach zwei Jahren, in denen sich Hohen
und Tiefen abwechselten, deutlich spirbar. Die Nebensaison platscherte dahin. Vor-
anfragen fur die Hauptsaison kamen schleppend. Ab Anfang Mai begann ruckartig die
Hochsaison, die bis Ende Oktober andauerte und mit der BAUMA in Minchen in der
letzten Oktoberwoche den Abschluss fand.

Die Anfragen kamen kurzfristig. Die angefragten Aufenthaltsdauern waren oft sehr at-
traktiv, konnten aber nicht mehr befriedigt werden. Sehr viele Gaste mussten leider in
andere Orte, teilweise auch Uber die Landkreisgrenzen hinaus, vermittelt werden.

Die Bettensituation war Gber Monate hinweg kritisch. Die Mitarbeiterinnen und Mitar-
beiter von Referat 2 telefonierten nicht selten unendlich lange, um die Gaste, die teil-
weise auch ohne Vorreservierung in der Tourist-Information standen, tiberhaupt noch
unterzubringen. Der Stadt Bad T6lz gingen somit unzahlige Ubernachtungen auf-
grund fehlender Betten verloren. Wie hoch diese Zahl genau ist, ist nicht bezifferbar —
insbesondere auch, weil viele Géaste inzwischen auch online Gber die wichtigsten
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Portale ihren Aufenthalt buchen. Auch hier standen tber Monate hinweg keine nen-
nenswerten Freimeldungen zur Verfigung.

Nachfolgend einige statistische Daten fir die Monate Januar bis September 2022 im
Vergleich zu den Vorjahren:

Entwicklungen Anklnfte

Monat 2022 2021 2020 2019 2018

Januar 1.861 530 3.550 3.445 3.371
Februar 2.700 581 4,681 4,904 4,895
Marz 2.917 676 2.671 4.832 5.193
April 3.826 798 297 6.258 5.083
Mai 6.017 2.089 849 7.489 7.445
Juni 6.221 4.869 4.537 8.745 8.305
Juli 7.545 7.501 7.662 10.389 9.553
August 7.022 8.635 9.139 9.694 8.756
September 6.131 7.202 7.254 8.646 8.827
Gesamt 44.240 32.881 40.640 64.402 61.428

Wenn man das Jahr 2019 als Referenzjahr festlegt und dieses mit 2022 vergleicht,

liegt der Riickgang bei den Ankiinften im Jahr 2022 bei 31,31 Prozent.

Entwicklungen Ubernachtungen

Monat 2022 2021 2020 2019 2018

Januar 15.054 6.594 19.071 17.613 18.257
Februar 18.223 7.493 22.395 21.135 22.096
Méarz 21.562 8.993 12.884 24.640 24.246
April 22.844 9.503 4.050 28.085 24.649
Mai 30.004 14.317 7.308 31.152 30.250
Juni 33.975 23.229 21.497 35.385 32.738
Juli 33.156 31.503 32.679 38.897 38.170
August 34.447 36.413 36.088 38.469 37.688
September 31.256 32.791 31.940 34.979 35.784
Gesamt 240.521| 170.836| 187.912| 270.355| 263.878
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Bezogen auf das Referenzjahr 2019 gab es im Jahr 2022 einen Riickgang
von 11,04 Prozent bei den Ubernachtungen.

Entwicklung Bettenbestand

2022 2021 2020 2019 2018
Betten ca.1.800 *| 2.075 2.018 2.041 2.058

* Zirka 270 Betten sind zwar statistisch im Jahr 2022 noch angemeldet, wurden aber
unter anderem aufgrund der Ukraine-Krise anderweitig genutzt oder wurden vom
Gastgeber nicht belegt. Zirka 170 Betten davon werden dem Markt ab 2023 wohl wie-
der zur Verfigung stehen.

Bezogen auf das Referenzjahr 2019 stehen 2022 damit 11,81 Prozent weniger Betten
zur Verflgung.

Reslmee

Betrachtet man den Riickgang der Ubernachtungen im Verhaltnis zum Riickgang der
Bettenzahl, wurde das Niveau vom Vor-Corona-Jahr 2019 wieder erreicht — selbstver-
standlich mit niedrigeren Gesamtwerten.

Ein deutlicher Rickgang muss indessen bei den Ankunften festgestellt werden. Das
bedeutet in der Folge, dass zwar weniger Gaste gekommen sind, diese aber deutlich
langer blieben. Die durchschnittliche Aufenthaltsdauer von 4,20 Tagen in 2019 hat
sich auf 5,44 Tage in 2022 erh6ht. Hier schlagt sich zahlenmafig nieder, was von den
Mitarbeiterinnen und Mitarbeitern bei der Vermittlung der Unterklnfte bereits festge-
stellt wurde: Verstarkt wollten die Gaste ihren Haupturlaub in Bad Tolz verbringen.
Anfragen fir eine oder zwei Wochen waren keine Seltenheit.

Grundsatzlich ist der Ruckgang der Gastezahl nicht besorgniserregend. Es konnten
einfach nicht mehr Géste in der Hauptsaison untergebracht werden.

Nach wie vor gilt: Eine Steigerung der Ubernachtungszahlen ist aus dem Bestand
heraus kaum noch mdglich. Insbesondere von Juni bis Mitte Oktober fehlen dafur die
Kapazitaten.

Grundsatzlich wurde der Trend zum Urlaub in Deutschland durch Corona gesteigert
und wird vermutlich durch die aktuellen weltpolitischen Probleme und Preisentwick-
lungen anhalten bzw. nochmals steigen. Insbesondere Flugreisen sind deutlich teurer
geworden, was Inlandsdestinationen wie Bad T6lz zu Gute kommt. Hier gilt es, auf
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keinen Fall den Anschluss zu verlieren und trotz herausragender Belegung in der
Hauptsaison mit einem Basismarketing um Kundschaft zu werben. Zuséatzlich hat die
Marketingabteilung ihren Fokus auf die Nebensaisonzeiten verstarkt.

Auch beim politischen Engagement um den Erhalt von Beherbergungsbetrieben und
um die Gewinnung von neuen Betrieben, sollte man auf keinen Fall nachlassen. Ein
weiteres Absinken der Bettenzahlen bedeutet den Verlust an touristischer Relevanz
von Bad Tolz auf dem Markt.

Trotz aller aktuellen Schwierigkeiten und Ungewissheit fir Birger und Wirtschaft wird
die Entwicklung fur das Jahr 2023 aus Sicht des Referats fur Tourismus und Kultur
optimistisch bewertet.



